MARDIN YAPI FUARI ODA/BORSA-UNIVERSITE ARASTIRMASI RAPORU

TOBB/TEPAV tarafindan 2014 yilindan itibaren yiritilen “81 ile 81 Akademik Danisman” Projesi
kapsaminda, Mardin ili ve iiceleri Odalari/Borsalari (Mardin Ticaret ve Sanayi Odasi, Kiziltepe Ticaret
Borsasi, Kiziltepe Ticaret ve Sanayi Odasi, Nusaybin Ticaret Borsasi, Nusaybin Ticaret ve Sanayi
Odasi), Mardin Artuklu Universitesi (MAU) ile igbirligi yaparak Mardin MARBUILDS’ 17 Fuarina iliskin
bir saha galismasi gerceklestirdi.

Mardin ili ve ilgeleri Oda/Borsa Akademik Danismani ve MAU Iiktisat Bélimi Ogretim Uyesi Dog. Dr.
Mehmet Behzat Ekinci'nin koordinasyonuyla ve iktisat Bélimii égrencilerinin katkilariyla yiritilen bu
aragtirma, Mardin ili ve ilgeleri Odalarinin/Borsalarinin Mardin Artuklu Universitesi (MAU) ile ortak
¢alismasi niteligindedir.

Mardin’de 08-12 Kasim 2017 tarihlerinde Mardin Movapark Fuar Alan’’nda dizenlenen 2.Mardin Yapi
Grubu, Insaat ve Tadilat Fuari (MARBUILDS'17) katiimci firmalariyla gerceklestirilen bu saha
calismasi ile temelde bu Fuarin katihmci firmalar agisindan nasil degerlendirildigini ortaya koymak
amagclanmaktadir. Bununla baglantili olarak elde edilen sonuglar; ilgili kisiler, kurumlar ve kamuoyu ile
paylasilarak Fuarin daha da iyilestiriimesine katki saglanmasi hedeflenmektedir.

22'si Mardin’den, 12'i Mardin disindan (Batman, Elazi§, Mersin, Nevsehir, istanbul) olmak (izere
toplamda 34 Fuar katihmcisi firma ile, ylzylze anket ustiliyle gergeklestirilen arastirmada su 10 (on)
ana soruya cevap bulunmaya ¢alisildi.

1) Bu fuara kaginci defa katiliyorsunuz?

2) Bu fuara katilim amaciniz nedir?

3) Bu fuarda sergilediginiz Grtnler nelerdir?

4) Bu fuardan beklentileriniz nelerdi, bunlar kargilandi mi?

5) Bu fuara daha 6nce katildiysaniz ne tir faydalari oldu?

6) Bu fuarda herhangi bir yurt ici ticari baglanti saglayabildiniz mi?

7) Bu fuarda ne tir yurt ici ticari baglantilar sagladiniz?

8) Bu fuarda herhangi bir yurtci ticari baglanti saglayabildiniz mi?

9) Bu fuarda ne tir yurt digi ticari baglantilar sagladiniz?

10) Bu fuar sturesince herhangi bir sorunla karsilagtiniz mi?

Anket kapsaminda verilen cevaplar harmanlandi ve genel durum tespiti yapilarak degerlendirmeye
tabi tutuldu. Arastirma ile ortaya ¢ikan sonuglarin ve ilgili tekliflerin bir kismi séyledir:

e Anket yapilan 34 firmanin 22’si (%65) Mardin’den, 12’si (%35) Mardin disindan katilmistir. Bu
firmalardan 22’si (%65) ilk defa, digerleri ikinci kez katilmistir. Bu yonu itibariyle Fuara belli
Olgude de olsa ilgi oldugu anlasiimaktadir.

e Fuara temel katihm amagclari, “Reklam ve tanitim yapmak, Daha genis bir kitleye satis
yapabilmek, Uriin kalitesine dair bilgi vermek, Yeni bayilikler verebilmek, Sektor firmalariyla
bilgi aligverisinde bulunmak” seklinde belirtiimistir.

e Fuarda sergilenen Uriinlerden bir kismi séyledir: Ofis mobilyasi, Ev mobilyasi, Beyaz esya,
Soba, Mikro klima, Isitma-sogutma sistemleri, Enerji sistemleri, Elektrikli el aletleri, Jenerator,
Kompresér, Kalorifer kazani, Kombi, Asansér, Delici, Kirici, Mardin tasi, ig-dis boya, Yazilim
entegreli donanim, Dogalgaz hizmetleri, PVC kapi-pencere sistemleri, Déseme-kaplama
malzemeleri, ingaat hizmetleri, Konaklama hizmetleri, Gayrimenkul pazarlamalkiralama/satis
hizmetleri.

e Firmalar, Fuardan beklentilerinin belli olgiide de olsa karsilandigini dile getirmistir. Bu
cercevede, “hizmetlerinin tanitimini yapma hedeflerine kismen ulastiklarini” dile getirenler
oldugu gibi “yeni bayilikler verme hususunda kismi basarilar elde ettiklerini” ifade edenler de
olmustur. Dahasi, “ulasamadiklari kesimlere erisebilme hedeflerini gerceklestirdiklerini”
belirtenler de olmustur. Bu arada yurtigi-disi ticari bagdlanti sagladiklarini not eden firmalar da
olmustur.

e Ote yandan, kimi firmalar, “Fuara vyeterli ilginin olmadigini, beklentilerinin daha fazla
ziyaretginin olmasi” yoniinde oldugunu belirtmistir.

e Daha o6nce katilan firmalar, genelde bu Fuarin ilkinin kendilerine fayda sagladigini ifade
etmistir. Bu kapsamda firmalar, “Uriinlerimizin kalitesine dair bilgi vermede basarili olduk,
Daha fazla bayiye ve kuruma ulastik, Markamizin taninirhgini artirdik, Satislarimizi artirdik,
Sektoérimuze dair yeni drlnler hakkinda bilgi edindik vb.” demiglerdir.



e Firmalarin %62’si Fuarda yurt igi ticari baglanti saglayabildigini belirtmistir. Ote yandan, yurt
disi ticari baglanti gergeklestirdigini ifade eden firma orani %9’dur. Baglanti saglanan tek Ulke
ise Irak olarak belirtilmistir.

e Ote yandan firmalar, Fuar siresince birgok sorunla karsilastigini belirtmistir. Nitekim firmalar,
“Organizasyonel sikintilarla kargilagtiklarini, Fuara iligkin altyapi sorunlari oldugunu, Fuar
alaninin Mardin sehir merkezinden ¢ok uzakta oldudunu, Sehir igindeki trafik sorunu
dolayisiyla ulasimda zorluklar yasadiklarini vb.” ifade etmislerdir.

e Ayrica firmalar, “Fuar mekanina dair sikintilar yasadik fakat bunun gegcici olmasini diliyoruz”
diyerek “Mardin’de giizel bir fuar alani agilmasini imit ediyoruz” seklinde beklentilerini de ilave
etmiglerdir.

Mardin ili ve ilgeleri Odalari/Borsalari; basta lyelerine olmak tizere, ilgili kuruluslara ve kamuoyuna
kargi sorumluluklarinin bir geregi olarak, Mardin Artuklu Universitesi ve benzeri kurumlarla igbirligi
yaparak sehre iliskin tespitler, degerlendirmeler ve iktisat politika teklifleri iceren bu tir saha
¢alismalarinin sirdirtlecegini dile getirdi.



